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Bei Google gibt es viele Möglichkei-
ten, um mit seiner Webseite sichtbar 
zu werden. Auf der einen Seite ist 
es die Suchmaschinenoptimierung 

(SEO), die auf langfristige und regelmäßi-
ge Maßnahmen abzielt, um seine Webseite 
in der organischen Suche bestmöglich zu 
platzieren. Einen schnelleren Hebel haben 
Sie jedoch mit Google  AdWords, denn dort 
können Sie schnell und auf Knopfdruck in 
Deutschland und weltweit auf Google prä-
sent werden. Google hat in  Deutschland 
im letzten Jahr einen Marktanteil von 
94,84 % (Quelle: statista.com) gehabt. Eine 
 Präsenz mit Ihrem Webangebot auf  Google 
ist somit unabdingbar, um zusätzliche 
 Geschäftschancen im Internet zu  erzielen. 
Dabei reicht es jedoch nicht aus, nur auf 
dem Desktop-PC mit seinen Anzeigen 
zu erscheinen sondern auch auf Tablets 
und Smartphones. Gerade Mobilgeräte 
 gewinnen hier immer mehr an Bedeutung, 
sowohl im B2C- als auch im B2B-Bereich. 
Die Erstellung eines Google AdWords- 
Kontos ist relativ schnell vorgenommen. 
Dann geht aber die Arbeit erst richtig los.

Google AdWords  
– schnell sichtbar werden!

Bei Google gibt es viele Möglichkeiten, um mit seiner Webseite 

 aufzufallen. SONNE WIND & WÄRME erklärt, was man wann nutzen sollte.

Welche Möglichkeiten  bietet 
Google AdWords? 
In den letzten Jahren hat sich das 
 Portfolio der Möglichkeiten von  Google 
 AdWords stetig weiterentwickelt. Sie 
können Leute gezielt ansprechen durch 
 keywordbasierende Kampagnen oder 
durch  sogenannte Display-Kampagnen – 
diese werden hauptsächlich verwandt, um 
die Marke zu  schärfen. 

Grundsätzlich gelten bei Google 
 AdWords die gleichen Mechanismen, wie 
in der organischen Suche: Google  möchte 
immer die relevantesten  Suchergebnisse 
 anzeigen. Dies gilt gleichermaßen für 
den bezahlten (paid) wie auch für den 
 kostenlosen (organic) Bereich. 

Prinzipiell gibt es bei Google AdWords 
folgende Kampagnentypen: 
• Suchnetzwerk (normale Textanzeigen in 

der Google-Suche – beliebtester Kampag-
nentyp & optimal für den Einstieg), 

• Suchnetzwerk mit Displayauswahl (Text-
anzeigen werden in der Google-Suche & 
auf Partnerwebseiten ausgespielt), 

• Displaynetzwerk (Bild- und Textanzeigen 
werden nur auf Partnerwebseiten aus-
gespielt – wird für Branding-Kampagnen 
verwendet), 

• Videokampagne (Videoanzeigen auf You-
Tube). 

All diese Kampagnen werden standard-
mäßig auf Desktop-PC, Tablet und Smart-
phones ausgespielt. Durch verschiedene 
Gebotsanpassungen haben Sie die Mög-
lichkeit, einzelne Geräte auszuschließen 
oder bevorzugt zu behandeln. 

Bevor man eine Kampagne startet, sollte 
vorher das Ziel der Kampagne (Aufmerk-
samkeit / Branding oder Leadgenerierung) 
festgelegt sein. Anhand dieses Ziels kann 
man den richtigen Kampagnentypen 
 auswählen.

Was kostet mich Google 
AdWords? 
Sie haben die volle Kostenkontrolle bei 
Google AdWords: Am Anfang eines jeden 

0,41 € kostet ein 
Klick auf die Google 
AdWords- Werbung beim 
Suchbegriff »Gebrauchte 
Windkraftanlage«. 
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